ABSTRAK

Elsp Saadatul Mardiyah (2022) Pengaruh Price Diseonnr Terbadap  frgpaidse
Suving dalam Perspekol Ekonoma Tslam Studi Kasus Penpeuna B-commerce
Shopee  Mahasiswa Insutut Agama  Islam Latifah  Mubarokivah {IAILM)
Survalava

Peneliman 1 dilatarbelakang: oleh pesatnva  perkembangan  teknolow
informast di er digitahisas vang menyupubkan perdagangan secara glekiromk
vang disebut E-commerce. Dengan hadimva f-commerce i menjadr salah satu
Gaktor yane menstimulys peroeseran fungss dan kepratan perbelanjaan, dealnya
konsumen berbelanja untuk memenul kebutuban namun dewasa im konsumen
berbelanja untuk memenuhs basratkempnan dan kepuasan dimnya seria elah
menjadi gava hidup yvang dinormalisasikan.

Penelitian inl bertujoan untuk mengetahu ([} konsep Price fisconn dan
dfmpluse Dwemg, (20 Prce Dwcomnd dan fmpluse Suaeepee dalam perspekif
ekonomi Islam dan {3) untuk mengetahw pengarvh Price Discount terhadap
fmpleese Maveny pada pengpuna Focemmerce Shopee mahasiswa TAILM
Survalava.

Penelitian in menggunakan metode peneliian deskriptl kuantitatif, Sumber
data berupa data primer dan data sckunder. Populasi dalam penelibian adalab
mahasiswa Institul  Agama lslam  Latifah Mubarokivah (LAILM) Sorvalava
sehanyak 376 mahasiswa dan 56 mahasiswa yang  mewakih  sebaga
respondennyva, Teknik penpgambilan sampel memakar Purposive Samipding dengan
menggunakan teon Subarsimi Arikento, Sedangkan teknmk pengumpulan data
mengeunakan teknik observasi, wawancara dan kuestoner. Metode analisis dala
dengan upi mstrument mengeunakan wp validitas dan reliabilitas. Sedangkan
analisis data memakai upr asumst klasik menggunakan up normalitas dan up
hipotesis mengseunakan analisis regres) sederhana, w1 parsial (e th we simultan
fugl Fodan upn keehsien determimas (R2)

Hastl dari pengujian hipotesis dalam penelitian i ditungukkan nilai thitung

- 1 tabel 9,639 = 1672, schingea dapat distmpulkan babwa mla vanmabel FPrice

Discennn berpengaruh sipnifikan terhadap fipadse Buving. Dan hasil perhitungan
koefisien determinast (R2 1 diketabui milar Adjusted R Sguare sebesar 0632,

Berdasarkan hasil penelinan mi dapat chsimpulkan vanabel Price Discout
secara keseluruhan memberikan pengaruh sebesar 63.2% terhadap  Fepudse
Hving, Sedangkan sisanva sebesar 36 8% dipengaruhi oleh varabel lain vang
tidak ditehtr dalam penclitian ini.
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