DAFTAR PUSTAKA
BLKL

Agus Bho Suprante 2009 Aplikasi Statistik dengan SPSS 16 0 Tukarta: Prestasi

Pustaka

Ankunio, Suharsimi. 2012 Prosedur Penclitian Sunte Pendekaan Prakns,

Edisi Revisi VI Jakarta: PT Rineka Cipta,

Beleh, George E dan Michael &, Belch, 2069 Advertising and Promuotion
An Integrated Marketing Communication Perpective (8th Ed). New

York: MeGrew-Hill Trwin

Buchar Alma. 2000, Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Edisi Revisi
Cetakan Ked Bundung- Alfabeta.

Budi Raharja, 2015 Mendadak Hemat Saat Kepepat. Jakarta: Trans Media,

Burhan Bungin. 2017, Metodelopr Penclitian Kuantitatif Komunikasi, Ekonami
dan Kebipakan Publik Sera lmu-ilmu Sosial Lainnva  Jakarta,

kencana

Departemen Agama R 2012 AL-Quran dan Terjemahannva, Bandung :
CC Pen Iiponegoro

Dyaslim. Saladine 2003, Intisari Pemasaran dan Unsur-Unpsur  Pemasaran
Letnhan hee-3. Bandung: Linda Kaorva

Engel, Tames F, 2009, Perifaku Konswmen. Jakart: Rinaruoa Aksara

Faturabiman - Azhar, 2015 Qowamd  Fighivvah Muamalah  Banjarmasin

Lembata Pemberdayaan Koalias Ummar (PR

Fondy Typono. 2015, Stategt Pemasaran, Yogvakara: Cv Andi

Ebrn Majah. 1998 Sunan Ibne Majah, kitab al-Tijarat, Juz 11 hadits no, 2176
Ibnu Katsr

[snamne, Arif 2005, Madel dan Strategi Pemasaran. Makassar: tip Pers

Koptler P & Keller. K. L. 2012, Manajemen Pemasaran (Edisi 120" Takarta:

Erlangrra.

74




Lexy 1 Meleong, 2006, Metode Penelitian Kualitatit' Fdisi Revisi, Bandung

T Remaja Rosdakarva OFF set

LK Morissan, 2015 Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu, Jakarta

Kencans

Loudon, DnL, & Bita, AL 2003 Consumer Hehavier Congepl  and

Applicaiion”™ (4th ed) (baok 1. Sinsapore: MeGraw-1 1l

Mahimud  Machfoeds. 2012, Pengamar  Ekonomi  Modern, Yopvakaria:
Akademi Manajemen Perusahgan YEKPN.

Mowen, LC & Minor, Micheal 2002 Prilaky Konsumen Alih Bahasa Lina
Halim Edisi Kelima. Jakarta - PT lanega

Muhamad. 2008 Metodalogi  Penelitian Ekanomi Islam  Pendekatan

kuantitatif? Jakarta: Raagrafindo Persada
Muzanip Alperi. 2017, Statistika Pendidikan Lanjutan. Bengkuly | Vanda

Philip Ketler dan Gery Armstrang, 2012, Prinsip-Frinsip Pemasaran Fdisi 13

Jiliel 1. Jakarta | Erlangga

Pomirin: dan Lukitaningsith. 2019, Sosiolomt cet, ke-1Medan: Yayasan Kita

Mlenulis

Ponti Kurmiawan Mawardi. Teori Perilakuy Pembelian Tidak Terencana
(mpuise Mg Bebavior Theorv)  dalam Rivet Pemasaran din

Konsumen. Bogor: 1PB Press, 11

sarmir Abdun Nur Jabbalahu, 2005 Dhawabity Tsamani wa 7] athbigruhu 11

agd! Bay, Rivadh: Dar Kanzy svbiliva Lilmasvri wa Tausi,

Sugiyeno. 2000 Metode Penelitian Pendidikan  Pendekatan K uantitati &

koualitant, dan R&LD. Bandung: Alfabeta
Sugivone, 2013 Sunistika Untuk Penelitian Bandung: Alfabeta,
suhsarsime Arikusto. 20000 Prosedur Penelitian Suaty Pendekatan Prakuk

Jakarta PT Rineka Cipta, 2010

8



Sufisna, 202 Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran, Bandung: PT

Remaja, Rosdakarva

Vo Wiratna, 5 2015, Metodolog Penelitian Bismis & Ekonomi, Yopvakarly:

Pustaka Baru Press
Wawan, 2013, Pengantar Statistika Pendidikan. Tasikmalava . OV Latifah
Wawan. 2007, Desain Penelitian Kuantitatil,. Tastkmiadava @ Laufah Press.
Wawan. 2017 Desain Pencliian Kuantitatif, Tasikmalava @ Tatifah Press

Zanul Anfin. 2006 Dasar-Dasar Managemen Bank Svariah Jakans: Pustaka

Advabet
JURMNAL

Anastasie Amn bl 2008 Hubungan Self Monitoring dengan bnpilsive
Buying Terhadap Produk Fashion Pada Remaja Jurnal Psikolegi, Vol

35 Mo 2

Andi Baher 5., 2014 Foka Konsumsi dalan Perspektif Ekonomi sl

Hunafa: Jurpal Stadia Bslumika, Vol 11, Mo 2

Aprilia Eka San. 20104, Anabisis Faktor vang Mempenearuhi Pembelian

spontan. Jumal Sains Pemasaran fndonesia. Yolume X117, Mo, |

Chen, Allan, Howard Marmorstein, Michael Tsiros. and Akshay Bao, 2012
When More is Less The Tmpact of Base Value Negleet on Consumer
Prelerences for Bonus Packs over Mrice Disconrts, Joumnal of

Marketing, Vol. 76, No. 4

Cucu komala, 2818 Perilaku Konsumst fmpadse fiving Perspekifl Iman Al-

Ghazali. Jurnal Perspektif, Vol 2 No, 2.

Deli Muligningsih dan Achmad Fawe DH. 2019 Pengaruh Motivasi Belanja

Hedonis Terhadap Kecenderungan Pembelian Tmpualsildi Online Shop

b ]



Survel Onhine pada Konsumen Zalora Indonesia di Kota Surabava),

Jurnal Adminisiras: Bisnis (AR Vol 86 Ka |

Cranawaty, M. Soudarmumi, K, & Sanam, N, K 2019 Faktor Eksternal Dan
Imternal Yang Mempenpgarubn deenlse Buvare Pembele Pada Toko
Hitel Waralaba 121 Kabupaien Gianyar, WACANA EKONOMI Jurnal

Ekonomn, Bisms dan Akuntans: - Vol 18 Ko

Crumilang, Wavan Arnis Dan Nurcahya, | Ketut, 2006 Pengarub Mrece Diseouny
Dan Stere Atmosphere Terhadap Emotional Shopping Dan fegpalee

Huving. E-Jurnal Manajemen Unud, Vol 13, No 3

Mubaningsih, B DH, A, F, & Alfisvahr, 20019, Pengaruh Motivasi Belanga
Hedonis Terhadap Kecenderungan Pembehan Impulsif'di Online Shop
Pada Konsumen Zaforn Indonesia di Kota Surabava.  Jumal

Admimstras: Bisms Vol bh, Mo i

Mulyono. F. 2003, Faktor demografis dalam perilaku pembebian impulsit,

Jurmal Admimistrasi Bisnis Center for Business Stuchies Vol 8 WNa

Nur Rahmah & Munadi ldns. 2008 Impulsive Buying Behaviouwr dalam

Perspekul Ekonom [slam, Jurnal Ekonomi Bisms Svariah, Vol 1 No 2

Nurmasare, R, & Inan, 50 % 2003, Penparuh Promosi Penjualun dan
Penjualan  Perscorangan Terhadap  Keputusan  Belama  Tidak

Terencana JSurial Hwn Mavagensen, Vol 1. No2

Ozen, H and Engreek, N, 2014 Shopping online without thinking: being
emotional or mational™. Asia Pacific Journal of Marketing and

Logristics. Wal. 29 No. |

Rook, Denms W, and Robert ] Fisher 1993 Normatove Influences an
Impulsive Buying Behavior. Joumnal of Consumer Research Vil 272,

Mios

|
!I




mar, DA T, & Survanr, A 2014, Pengaruh Merchandising, Proimosi Dhan
Atmoshr Toko Terhadap lmpulse Buving E- Jurnal Manajemen.

Vol.3, Nod

mosiamika. A & Juliani, . 2017 Studi entang perbedaan perilaku pembelian
impulsits berdpsarkan karnkiernstik  konmsumen.  Sigma-mu {Jumal

Penelitian & Gagasan Saims Dan Matemaiika Terapan), Vol 9 No 1,

syabbul Bachn, 2010, Promost Produk Dalon Perspekiid Hukum  lsiam

Artikel Antolog Kagian 1skam. Vol [5.Na. 1.

Cham, & Lhema, 2007 Pengaruh Nilat Belanja Hedomk terhadap Jmpedse
Huving dengan Emast Posiif sebagal Vanable Perantara { Studi Kuasus
pada Pelangaan di Ambarukmo Plaza Yogyakaria), The InlTuence of

Huedpnic Shopping Value Toward fanpudse Buving, Yol 1, Me 12-22

Woaya, Emmy and Yem Oklanna: 2019 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
fpwelse HBwvenp Pada Plodshop Benghulu. EEOMBIS REVIEW:

Jurnal lmiah Ekonomi Dan Bisns Yol 7, Mo,
IESIS

Maranty K. 2004, Pengaruh  heledlibatan  Fashion Emest Positif dan
Kecenderungan  Hadomk  Terhadap Pembelian Impudsif, Tesis
Prapram Magester Manajemen Yooyvakiar

sk RITSI

Agisnawati. 2021, Penpgaruh Diskon, Promosi. dan Brand Image Terhadap
Lovalias Pembelian Produk pada Onoline Shop, Skripsi | Sckolah

Tinggt Hmue Ekonom Indonesia Jakana

Dwi Purwanto. 200138, Pengaruh Gender, Promosi Penjualan [Dan Sifar
Materalisme Terhadap Perilaku fmpnfse Bwvine Sccara Online {Studi
kasus Pada Maohasiswa Fakulas Ekonemi, Skripsi, Universitas Neger

Yooyakarn

B



Husesein, Abdillah, 2017, Pengaruh Shopping Enjovment dan Price | Mscown
Terhadap fmpudve Huving Pada Marketplace. Shopee. Skripsi

Universitas Mubammadivah Sumaterz [ Hara Medan

Mariana, 2009 Hubungan Sikap Konsumen Pada Discount Dengan Minat
Membeli Produk Fashion Pada Remaja Akhir Skripsi Universinas

Islam Negers Maulang Mahk [brahim, 2009

Pratomo, D, & Ermawan, [ 2019 Kecenderungan Pembelian [mpulsif
Dotimgau dari Perspekuf Istam (Studi Kasus Pada Penpunjung
Maliohare Mall Yogyakaria). JESYA Jurnal Ekonemi & Ekonomi
Svanah, Vol. Ne.2

Rizky, Habibi 8. 2020, Shopping Enjovment dan Price Deseomsst Terhadap
fimpurise. fBuving Pada Pengguna Aplikesi Tokopedia di Kalanpan
Mahasiswa  Unoversitas Sumatera Uiara,  Skripsic  Universitas

Mubammadivah Sumaters Ulira Medan

Rohmatin, Nuroh 2020, Pengaruh Potongan harga dan Bonus Pack Terhadap
FPembelian Tidak Terencama, Skopsic Institul Apama lslam Neger

Ihponogaro, Madiun

Shinta Snmenda Br Gintng, 20190 Pengaruh  Diskon Harps  Terhadap
keputusan Pembelian lmpulsif Secara Online. Skripsi © Universitas

Surmateri Uiara, Medan

Tolisindo, Josep. 2017 Pengaruh Potongan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Skripsi, Universitgs Lumpung Bandarlampung

Utami, Bimar, 2016, Pengaruh Nilai Belanja Hedonik terhadap lnpaise Sving
dengan Emosi Positif sebapai Varigbel Perantara Studi Kasus pada
Pelangpan di Ambarukmo Plaza Yoeyakara, Skeipsi, Universitas

Neoern Yowvakarta

eR}



Wulandan, Nimas. 2020, Pengaruh Potongan Harga (vice Discommt) Terhadap
Keputusan fmgradse Huvaig Pada Perusahaan Jumbo Mat Skeipss

Universitas Islam Negen Sultan Syvanf Khasim Riauw. Pekanbaro
WEBSITE

Badan Pusat  Statistik, “Seavistid S-commerce 20207 Officil  Website

Rt e b e il pebilicatan 202 112 T TR6TE2 1ea 742 Tald2e k|

e T4 statisibk-F-commerec-2021 himl - Daakses 11 Apustug 2022

pukul 1950 WIB

CMN Indonesia “Generast Millenial Bl Paling Impulsif Belanja Barang
Mewnh™, CHTmal Welbsite

hipes /www ennindonesia com'ekonomu 20151 |02 [ 82452393,

BRO99, penerasi-millenipl-r-paline-impulsii-belama-barmng-mewah

Dinkes 21 Maret 2022 Pukul 21 .02 WIB

Databoks katadata.co.wl | "Shopree [adi S-conwmeree Paling Top dan Masa ke

Masa™ {ficial Wehsie

https://databoks. katadata coaddatapublish 20190903, shopee-padi-{--

cemmmmerce-paling-top-dan-masa-ke-masa [Jakses 21 Maret 2022
Pukul 21.3:4 WIB
Distaboks katadata co id 7 Kunjungan Ke web Shoope Memngkal 5.8 pada

kouartal 1L 20217 Official Website

htips:/'databoks. katadata.coad/ datapublish/ 20211171 &k unjungan-ke-

weh-shopee-meningka-38-pada-kuartal-0- 202 Diakses 21 Marel

207270 440 W11

Help Shopee “Apa itu opsi pembayaran COD (Bayar o Tempat)™ Official
Website  hips helpshopee coad/s‘article/ Apa-itu-opsi- pembayaran-

COD-Cash-on-Delivery Dhakses pada 16 Jun 2022 pukul 16.47 WIE

lelp Shopee “Apa syarst ketentuan berbelanja denpan SPaylater” Official

Websitehtips: Yhelp shopee coad/santicle/ Apa-svarat-Keteniuan-

B3



1643 WIB

Help Shopee “Apa svarat keteotuan berbelanja detigan SPaylatec™ Official

Wahigitehtips Cheln shopee coouls/artiche’ A pa-svant-ketenluan-

berbelara-denganShopeePavlater Diakses pada 16 Juni 2022 pukul
6 45WIE
Hetp Shopes. "Apn keteptean  program  gralis ongkic’, Official Website

https:/ help shopee cod/s/article’A pa-ketentuan-Progsmm-Grelis-

Cheekir diakses pada 16 Jum 2022 pukul 1636

Help  Shopee”Apa o Transler Kom  di  c¢hat?™  Official Website
hirps: Mhelp shopes cod'sfarticle’ A patu-Transler-Kom-di-chat
Dhakses pada 16 Junt 2022 pukul 1650 WIB

Shopee Kanr “Profil dan tyoan shopee™ Cfhcal Website
hittps:/fcareers shopee.co id/about diakses pada 16 Juni 2022 pukul

l6.0]

Shopee, “Produk Shapee™ OfTicinl Website hitps:/shopee. coad’ 2022 Diakses

pada 14 Juni 2022 pukul 16.31

Swa.coad | “Transakst Shopee di Indonesia Terbesar di ASEANT OMical

indonesia-terbesar-di-asean. Diakses 21 Maret 2022 pukul 21.26 WIB

Visibisi.  “Vist dan Misi  f-cemmerce Shopee”  OITicial  Blogspot
hiips/visimis¥ 3, blogspol. com: 201803, shopee-visi-dan-misi-/:-

crvpmerce-shopee himi Diakses pada 16 June 2022 pukul 16.22 WIB

B



