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Abstrak
Hakam Umam Thorig: Pengeruh digital merketing pada masa pandemi covid-19
terhadap minat belanja oerfine dulam perspektif ekonomi svariah (Sudi Kaswes Mahasiswa
Fakultas Syariah Institut Apgama Islam Latifal Mubarckiyah)

Ferelittan diluterbelnkangl peninghotan penpmmaar media internet o ndonesio oleh
maryarakal Indonesia. Bahkan, merurut Avosiasi Penyelengpara Jasa frtemer fndonesia (AFJ
Mimlak pengiring interner pade 2020 knartal 1 moncapai 196,7 fuia pemrng, Sefalan dengan
hard tersebur peninghatan fransaksi online cendersng berperak naik dimang nital ransaks Py
fofian 2019 Rp. 1431 trilive den pade iahun 2020 keartal pertama mencapai Rpr, 448 tritisn.

Penelitiar iné bertyjuan untik mengetahosi pengarmfl digital marketing teriadap mins
belanfa online dalam perspektif akamamt Tslam pada Mehasiswa Fakulias Sparal frextite Apame
felam Loaifol Mubsrekiah, dengan meifae @ (7} Hagaimana digiral merketing pasa poudemt
covid-19 pade Mahasiswa Fakultzs Svariah Insiitut Agama frlam Latifah Mubarokiyak. (2
Bagaioranz  ming! onlice pada Mekssiswn Fahltes Syariah fnsitet Agama Islanr Latifal
Mubaraliyah. (3) Bagaimana pengaml digical marketing pada wasa covid-19 ferkadap minal
belanfa enting dalam perpettf chonemi lslam Mahastewe Fabuitas Spaviah fnstitar Agama Isiam
Lagifalk Mubavoldyek.

Merode penelitian yang digunskon adelah mewde kuantitatii’ deskiripnf Deta yerng
digunukan dalam penelilion ini ndalah daia penelitian primer yang diperoleh melalui iesiuoner
pada Mahasiews Fakulias Syariak frstint Agama Islam Latlfah Mubarakivah serea dava sekurder
diamddl dari berbagai sumber colon dokwmertas! vang ferkait dengan permaselohan pada
peemglitian i, Tekeik mnalisis dota dengan ufi instryment MERguhakan uii validites, vellabilitas,
day uormalitas. Sedangkan untuk wii hipotesis menggunakan analisis regresi lnter saderhama, i
parsiat {igfi ¢, ufi kocfisien dererminasi {87).

Hasil duri penelitian ini adelak mememfukan bakwa frekevensi nilei-raia-rata darl
kuesiner yang ditsi olek respondin tergolong baik karena diperolch nifai rat-rata hitung sebesar
4, OF dan 403 berdasarkan hasii pengufion hipotesis unutk mencari fale penparuk digiof
marketing terhadap minat belenia enling, dipevolek bakwa haosil pengaruk digie! markeing (X}
berpengaruh terhadap minat belanja onlien (Y). hal ini dibubiikan dengan derri persannan regresi
finier sederhame Y=(10, 5541406 10X yang mempunyal arti fafw settap peningkatan 1% dipiend
marketing (X} maka minet belenfa arline (¥} akar meningbat 0,619, -

Karema hal tersebut bisa disimpuikor bolwa hipotesis He ditermia dan U, atou terdapar
pengend digital marketng (3] erhadap minae belonia online (1) dengen nilzi koefisien
decrminasi (R2) sebesar 0,350 atar zama dungon 359, Fedanghorn sixanpa [100%-35%=465%
dipengaraei fuktor lein yang tidek direliti dolam penelitian ini.

Bata Kunei ; digitad marketimg, minid belanja sntine, dan skonomi Tslam.



